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MERGANOTEGNIA

Duracién | Titulo Otorgado

4 afos y medio | Licenciado en
Mercadotecnia

CAMPO OCUPACIONAL

El licenciado en Mercadotecnia de la
Universidad del Norte es capaz de gerenciar el
area comercial de cualquier organizacion; de
investigar, definir y segmentar mercados,
analizando y caracterizando el
comportamiento del consumidor e
identificando tendencias; de idear estrategias
para el desarrollo de productos y servicios
orientados al cliente; de disefiar y ejecutar
planes de marketing para empresas privadas o
publicas, organizaciones lucrativas o no. B
Su preparacion para estudiar mercados g, ‘2
le permitird detectar tendencias y buscar "
satisfacer las nuevas necesidades, ademas

de planificar, diseflar y producir campafas

publicitarias; podra gestionar acciones de
merchandising, desempefiarse como
empresario, consultor de empresas, como
académico, entre otras actividades que hacen

a la profesion.

MISION

Formar profesionales capaces de
desenvolverse eficientemente en el campo de
los negocios a nivel nacional e internacional
con responsabilidad social y compromiso
ético, siendo altamente efectivos en el logro
de sus objetivos estratégicos, habiles en el
manejo de tecnologias de informaciéon y
comunicacion, y con una solida formacion en
finanzas, marketing, economia, administracion
y recursos humanos.

Informes e inscripciones:
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UniNorte

Calidad, Ciencia y Cultura



- Comunicacion Oral y Escrita
- Economia

- Contabilidad |

- Guarani

- Matematica |

- Principios de Administracion

- Comercializacion

- Contabilidad Il

- Legislacion Comercial
- Matematica Il

- Microeconomia

- Administracion de Recursos
Humanos

- Diagnéstico y Planificacion
Financiera

- Estadistica

- Inglés

- Realizacién y Produccion
Publicitaria

- Administracion Presupuestaria

- Investigacion de Mercados

- Marketing Avanzado Il

- Politica de Precios

- Politica y Estrategia de Empresas

- Auditoria de Marketing

- Brand Equity

- Metodologia de la Investigacion
- Politicas de Distribucion

- Taller de Grado

- Comportamiento y Motivacion
del Consumidor
- Etica y Deontologia
- Legislacién Laboral
- Marketing Operativo
- Matematica Aplicada
- Tecnologia de la Informacion (TIC's)

- Comunicacion y Publicidad

- Informatica Aplicada

- Marketing Avanzado |

- Matematica Financiera

- Organizacion y Métodos - Oy M
- Psicologia Organizacional

- Desarrollo y Lanzamiento de
Productos

- Emprendedurismo

- Formulacion y Evaluacién de
Proyectos

- Marketing Estratégico

- Métricas del Marketing

- Digital Marketing

- Direccién Comercial

- Plan de Marketing

- Taller de Practica Profesional de
Marketing

- Trade Marketing y Merchandising

REQUISITOS DE TITULACION:
- Extension Universitaria
- Trabajo Final de Grado
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